
Skuteczna 
komunikacja video 
z wykorzystaniem 

YouTube



















1. YouTube
2. Google

3. Cancer Research UK
4. Netflix

5. BBC iPlayer
6. Spotify

7. Amazon
8. Heinz
9. PayPal

10. MacMillan Cancer Support
Źródło: YouGov



Czytasz
czy 

oglądasz?





Ponad 63% Polaków nie 
przeczytało w roku 2015 r. 

żadnej książki!

�ród³o: badania czytelnictwa Biblioteki Narodowej





Aż 90% informacji jakie odbiera 
nasz mózg z otoczenia to 

przekaz wizualny. 

Źródło: www.blog.hubspot.com



Obraz przemawia do nas 
60.000 razy szybciej niż 

tekst.

Źródło: www.blog.hubspot.com



Najczęściej wybieramy te 
formę przekazu treści, która 

wymaga od nas
najmniej wysiłku.



Video dostarcza 
maksimum doznań 

przy minimum wysiłku.



Video jest najlepszym 
sposobem na pokazanie

miejsca oddalonego 
czasem o tysiące 

kilometrów!



”Google’s annual traveller
study confirms that online 

videos are used particularly
during the dreaming and 

inspiration phase.”

Źródło: http://thinkdigital.travel/opinion/dream-365-californias-new-digital-campaign/



Video 
wywołuje
emocje!





















YouTube najbardziej 
niedocenianym przez 

biznes serwisem 
społecznościowym w 

Polsce!



Miliard godzin filmów 
oglądanych jest 
codziennie przez 

użytkowników serwisu 
YouTube.

Źródło: YouTube



Źródło: badanie comScore



„DISCOVERY” / ”SEARCH”

















Modele budowania 
komunikacji marki w 

serwisie YouTube:



Model 1:
Budowanie społeczności

CEL         SUBSKRYBCJE









3 słowa klucze: społeczność, 
konsekwencja, zaangażowanie



Model 2:
Pozycjonowanie 

CEL         WARTOŚCIOWE TREŚCI







3 kluczowe hasła: 
optymalizacja, konsekwencja, 

wartościowe treści



Model 3:
Hosting video

CEL         PRZECHOWYWANIE TREŚCI



3 kluczowe słowa: TEGO NIE 
ROBIMY!



Optymalizacja kanału







Cztery typy tagów



# 1 tagi precyzyjne 





# 2 tagi opisowe 





# 3 tagi opisujące format  





# 4 tagi błędnej pisowni 













Wyświetlenia nie są 
kluczowym 

miernikiem sukcesu 
na YouTube!



Co to jest watch time i
dlaczego jest ważny?



FILM 1
1 milion wyświetleń

15% średni czas
Długość: 10 min



FILM 1
1 milion wyświetleń

15% średni czas
Długość: 10 min

FILM 2
500 tys. wyświetleń

50% średni czas
Długość: 2 min



FILM 1
1 milion wyświetleń

15% średni czas
Długość: 10 min

FILM 2
500 tys. wyświetleń

50% średni czas
Długość: 2 min

10 min x 15% x 1 milion 
= 1,5 miliona minut 

obejrzanych

2 min x 50% x 500 tys. 
= 500 tys. minut 

obejrzanych



FILM 1
1 milion wyświetleń

15% średni czas
Długość: 10 min

FILM 2
500 tys. wyświetleń

50% średni czas
Długość: 2 min

10 min x 15% x 1 milion 
= 1,5 miliona minut 

obejrzanych

2 min x 50% x 500 tys. 
= 500 tys. minut 

obejrzanych



Reklama na YouTube



In Stream (Pre-roll)









Aż 29% milenialsów
obejrzy reklamę w serwisie 

YouTube do końca.

Źródło: badanie LaunchLeap 2016







User Generated Content





Kampania ambientowa










